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转基因食品标签与消费偏好
$$$以南京市超市食用油实际销售数据为例
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摘!要!强制性标签政策可能对转基因产品的消费和贸易产生很大影响#
其程度主要取决于消费者对转基 因 产 品 的 接 受 程 度#以 及 转 基 因 标 签 对 消 费 者

态度和行为的影响%本研究利用超 市 实 际 销 售 数 据 分 析 转 基 因 食 用 油 强 制 标 签

政策的实施是否影响消费者的购 买 行 为#发 现 标 签 政 策 实 施 后 转 基 因 食 用 油 的

市场份额下降#下降幅度虽然不大但统计学上显著%
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!!关键词!强制性标签#转基因食品#食用油

一!引!!言

#$$"年 全 球 转 基 因 作 物 的 种 植 面 积 大 约 是<;$$万 公 顷#比;OO%年 的

;&$万公顷增加了大约"<倍 !:+/4Q##$$""%在转基因作物种植面积快速增

长的同时#支持与反对转基因产品的呼声长期以来层出不穷%各国政府)环

保机构和学者对于是否实施标签以及采用强制性标签还是自愿性标签展开了

激烈的争论%欧盟)新西兰)澳大利亚)日本等发达国家和地区采取 了 强 制

性标签制度 !W+QB45543+58##$$$"%一些发展中国家#如印度)墨西哥)智

利)巴西等国也采取了相应的监管措施%作为转基因产品生产大国的美国一

贯支持转基因自由贸易#认为只有当转基因食品和非转基因食品在特征上有

差异的时候#才需要加贴标签#但企业可以自愿地在标签上标明是否含有转

基因 !W.5+*43+58##$$$"%加拿大也实施了类似的政策%我国已经有!种转

基因产品进入商业化生产#目前转基因农作物种植面积位居全球第"位#是

世界主要转基因产品生产国之一#也是世界重要的转基因产品进口国%我国

政府于#$$#年=月制定强制性标签政策#规定所有的转基因食品都必须明确

标注#但一段时间内这一规定没有实际执行%#$$=年<月全国开展了一次转

基因标签检查#查处了一些不标识或违规标识的企业%北京)上海等大城市

含有转基因原料成分的食用 油 几 乎 全 部 加 上 转 基 因 标 签 !侯 守 礼 等##$$""%
虽然字体极小#但毕竟进行了标识%标签提供的信息是中性的#告知消费者

本产品含有转基因原料%
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我国的转基因强制标签政策可能对转基因大豆#油菜子等产品的消费和

贸易产生影响$其程度主要取决于消费者对转基因产品的接受程度$以及转

基因标签对消费者态度和行为的影响%已有的研究对中国消费者对于转基因

产品的知晓度#态度和支付意愿进行了一些初步调查#分析$但这些研究主

要是采取假想价值评价法 !’.*3)*F4*37+51+3).*Y43(.C$’7Y"$通过问卷

调查的方式对消费者的支付意愿 !K)55)*F*4QQL.P+6$KLP"以及影响因素

进行评估$而很 少 有 研 究 针 对 消 费 者 的 实 际 购 买 行 为 !N(.*F43+58$#$$#&
周应恒等$#$$"&钟 甫 宁#丁 玉 莲$#$$"&侯 守 礼 等$#$$"&’(4*等$#$$"&
丁玉莲$#$$""%因为能够低成本地 获 得 消 费 者 的 态 度 和 支 付 意 愿$’7Y 常

被使用$但是对’7Y !以 及 其 他 的 陈 述 性 偏 好 方 法"仍 然 有 许 多 争 论%首

先$’7Y只适用于不重复购买的物品$当发生反复购买行为时$该方法将存

在较大问题’消费者的回答可能是仍然购买$但消费的数量已经发生了改变&
其次$从’7Y得到的 KLP和购买意图可能并不可靠$对假设性问题背景的

答案可能不同于实际支付意愿&再次$消费者可能采取策略行为$试图通过

其对 KLP的 高 估 或 低 估 来 影 响 市 场 政 策 的 制 定 !94Q3.2$;OO<&b1QB$

#$$="%本文将在戴迎春等 !#$$!"对超市实际销售数据初步的描述性分析基

础上建立计量模型$验证转基因食品强制性标签政策是否影响消费者购买转

基因食品的行为%
本文利用食用油销售时间序列数据$探讨在转基因标签制度实施前后消

费者购买行为的变化%本研究的目标是’首先$分析强制性标签实施前后转

基因食用油的市场份额是否改变&其次$分析市场份额的变化是否存在前后

一致的长期时间趋势$以及不同品种食用油的相对价格等其他因素对转基因

食用油市场份额和非转基因食用油的内部市场份额的影响程度%

; 食用油的月销售数量显示出波动的特征$在一些重大节日前销售将会增加$并在节日之后迅速回 落%
因而在本文的分析中我们不直接采用销售数量这一数据$而是间接地通过销售数量计算出市场份额$以

此回避季节和月份的波动%

二!变量设定!模型与研究样本

!一"变量的设定与模型

目前市场上的转基因食用油主要包括大豆油以及含大豆油的食用调和油$
非转基因食用油主要包括花生油和葵花子油%图;和图#分别表示转基因食

用油与主要的非转基因食用油的市场份额;$图=表示以大豆油的市场零售价

为基准的主要品种食用油的相对价格%从图;中可以看出$转基因食用油的

市场份额长期 保 持 在O$_以 上$#$$=年<月 起 逐 渐 小 幅 下 降$但 仍 然 高 于

<<_$在食用油市场上占据主要地位%非转基因食用油的市场份额#$$=年<
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月以后小幅上升"月平均市场份额从%8=_上升到;$8!_#花生油和 葵 花 子

油的市 场 份 额 表 现 出 明 显 的 一 升 一 降 趋 势#花 生 油 的 月 平 均 市 场 份 额 由

#8!#_下降到;8=;_"而 葵 花 子 油 的 月 平 均 市 场 份 额 由$8O<_上 升 到

"8$<_#从#<个月的总样本期来看"花生油的市场份额由期初的!8="_下降

到期末的;8!%_"葵花子油的市场份额则由;8;;_上升到%8$!_#

图!!转基因食用油月销售量市场份额

!!资料来源!根据本研究实际调查数据整理#

图"!非转基因食用油月销售量市场份额

!!资料来源!根据本研究实际调查数据整理#

大豆油始终保持很高的市场份额"原因主要是价格明显相对较 低#对 于

生活必需消费品而言"低价格必然能吸引众多的消费者并保持较大的市场份

额#中国超市正处于高速发展阶段"越来越多收入较低的城市消费者也开始

进入超市"因而低价格的转基因食用油仍然可能保持相当市场份额"甚至在

一段时间里还可能扩大其份额##$$=年<月以后转基因食用油市场份额有所

下降"可能是标签对消费者购买行为的影响"这种影响可能会在标签实际实
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图!!以大豆油价格为基准的花生油与葵花子油的相对零售价格

!!资料来源#根据本研究实际调查数据整理$

施以后几个月逐渐 释 放 完 毕$#$$=年<月 以 后 花 生 油 的 相 对 价 格 有 所 上 升%
而葵花子油的相对价格明显下降%也可能影响到食用油的市场份额%原先选

择大豆油的部分消费者可能转向购买价格相近&潜在风险更小并且营养成分

更高的葵花子油%原先选择花生油的消费群体也可能因为葵花子油相对价格

的降低以及逐渐提高的营养认知水平而转向购买葵花子油$一般来说%消费

者只会从购买转基因食用油转向购买非转基因食用油%或者在非转基因品种

食用油中作相互替代%而不会因为相对价格的变化轻易地从购买非转基因食

用油转向购买转基因食用油$因此%只有葵花子油与大豆油的相对价格降低

会影响大豆油的市场份额$这解释了为何大豆油的市场份额小幅度下降$
为检验上述问题%本文设定如下的混合数据模型#

+.V3 1D;,D#W,S;L>.V3;,S#L>.V3#,S=R9

其中%下标.代表食用油的品种%V代表门市店%3代表时间$被解释变量+
是大豆油 !包括调和油"&花生油&葵花子油某店&某月的市场份额%同时反

映了加总后的消 费 者 购 买 偏 好$解 释 变 量W 是 虚 拟 变 量%政 策 实 施 前 为$%
实施后为;%以检测贴标签前后市场份额是否发生变化’L>.V3;&L>.V3#代表大

豆油 !包括调和油"&花生油&葵花子油中的一种油分别对另外两种食用油的

某店&某月相对价格$测定相对价格的变化是否影响市场份额’R设定为由;
开始的连续整数%代表时间趋势%以检测市场份额的变化是否存在前后相同

的时间趋势$
本研究中包含=种主要的食用油品种 !.Z="%选取!家门市店 !VZ!"%采

用#$$#年;月开始的#<个月的连续观察数据 !3Z#<"$考虑到中国消费者对转

基因技术和转基因食品知之甚少%加之转基因强制标签政策在流通环节需要有



第"期 钟甫宁等!转基因食品标签与消费偏好 ;=;!!

一定的反应时间"所以我们假定该政策对转基因食用油消费的作用在!个月内

匀速释放的"即W值在由$#;的过程中每期增加$9#"分!期释放完毕#

$二%样本的选择

本研究以南京某大型超市集团有限公司为例"利用其价格和销售序列资

料来分析食用油消费者购买行为的变化#该超市集团有限公司是连续%年位

居中国连锁企业前;$名的零售企业"目前有;;$$多个门市店 $包括标准超

市&仓储店以及便利店%"是各阶层人群购买日常生活用品的重要选择"涵盖

面很广#本文选取该集团位于南京不同地点的!个门市店作为分析对象#这

几个分店不仅规模和市场辐射面大"在地理分布上也具有相当代表性#本文

的研究样本从#$$#年;月到#$$"年"月共计#<个月"短时间内消费习惯和

收入不会有很明显的变化"对样本市场份额的变化不应当产生显著影响#
本研究的数据包括#$种食用油品牌"共计;"#种食用油产品##$种品牌

包括大豆油&含大豆油和其他油类的食用调和油&花生油&葵花子 油&玉 米

胚芽油&红花油&山茶油#几乎所有的食用调和油都含有大豆油#大 豆 油 和

含大豆油的食用调和油大约占这!个门市店销售的O$_"并且都贴上了转基

因标签#花生油&葵花子油&玉米胚芽油&红花油&山茶油和 部 分 菜 子 油 是

非转基因食品"其中花生油和葵花子油在我们观察的!家门市店的非转基因

食用油市场份额中占支配地位#

三!实证分析结果

本研究采用固定效应模型"每个截面都具有一个非限制截距"同 时 采 用

可行的广义最小二乘法 $WbJ%估计"对每个截面方程根据其残差 项 标 准 差

的估计值进行递减加权"以减少由于截面数据造成的异方差#估计结果分别

列在表;’表=中#

表!!大豆油市场份额影响因素的计量模型估计结果

变量 回归系数 R值 >值

JMeP,E $̂8$;%=$$ $̂8=;$&<! $8&!%!
JMeJg9 $8$%;=;# $8O%&&;% $8==!$
W $̂8$"##O% =̂8!%$"=; $8$$$!
R $8$$$;"% $8=#==$& $8&"&$

c)\4C,TT4-3Q

^:‘E9W’’ $8O=$<O#

^0‘’’ $8O;O&$&

^K,‘’’ $8O$$;""

^d‘9W’’ $8O;;;;;

^NXM9W’’ $8<!%!#"

!!数据来源!本研究计算结果#
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由表;的计量分析结果可得#在大豆油市场 份 额 !JMeY"的 影 响 方 程

中#虚拟变量W的回归系数为 $̂8$"#&值为 =̂8!%#在;_水平上显著#表

明标签的事实确 实 降 低 了 转 基 因 食 用 油 的 市 场 份 额#但 降 低 的 绝 对 量 不 大#
仅为"个百分点$其余变量对转基因食用油市场份额的影响统计学上不显著%
但相对而言#大豆油相对于葵花子油的价格比相对于花生油的价格较为显著#
表明葵花子油相对价格的降低可能也减少了转基因大豆油的市场份额$

表!!花生油市场份额影响因素的计量模型估计结果

变量 回归系数 R值 >值

P,EJMe $̂8$;<!O$ ;̂8!!#O$# $8;##O
P,EJg9 $8$;#=O& $8&"<#"= $8"!!&
W $8$$=$%= $8!=<;$% $8!O;"
R $̂8$$$&#% =̂8#;=$!% $8$$;&

c)\4C,TT4-3Q

^:‘E9W&’ $8$"$="<

^0‘&’ $8$"<$<<

^K,‘&’ $8$!=""=

^d‘9W&’ $8$"#=$%

^NXM9W&’ $8$%;""#

!!数据来源’本研究计算结果$

由表#的计量分析结果可知#时间趋势R的回归系数为 $̂8$$$&#%#&值

为 =̂8#;#在;_水平上显著#表明花生油的市场份额有随时间下降的趋势$
此外#花 生 油 相 对 于 大 豆 油 的 价 格 也 有 较 为 显 著 的 影 响#回 归 系 数 为

$̂8$;<%#&值为 ;̂8!!#表明其市场份额可能受相对价格的影响$其余变量

的影响不显著$

表"!葵花子油市场份额影响因素的计量模型估计结果

变量 回归系数 R值 >值

Jg9JMe $8$$O#$O $8%&<"%O $8"O<&
Jg9P,E $̂8$;$"$; $̂8%!;=#O $8!;%$
W $8$====< %8!&"O"$ $8$$$$
R $8$$$#<% ;8"%!$<O $8;"!=

c)\4C,TT4-3Q

^:‘E9W&’ $̂8$$#!"=

^0‘&’ $̂8$$"#&%

^K,‘&’ $8$;%;!=

^d‘9W&’ $̂8$$!%<!

^NXM9W&’ $8$#=#!%

!!数据来源’本研究计算结果$

由表=的计量分 析 结 果 可 知#虚 拟 变 量W 的 回 归 系 数 为$8$==#&值 为

%8!<#在;_水平上显著#表明其市场份额由于标签的实施而上升$时间趋势

R较为显著#回归系数为$8$$$#<%#&值为;8"&#表明其市场份额也可能随

时间而上升$其余变量的影响不显著$
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四!简要结论与进一步研究的展望

本研究利用超市的实际销售数据分析了转基因食用油的强制标签的实施

是否显著影响了消费者的购买行为"得出如下初步结果!
首先"大豆油的 市 场 份 额 具 有 统 计 上 不 很 显 著 的 长 期 微 弱 增 加 的 趋 势"

这也许和转基因大豆油#调和油价格明显低于其他食用油相关$超市的发展

意味着越来越多收入较低的人群进入超市"而他们通常倾向于购买价格较低

的食用油$但这一点仍需要进一步研究的验证$其次"葵花子油的相对价格

对大豆油市场份额的影响比花生油的相对价格显著$与上述理由相似"这可

能是因为葵花子油的价格比花生油价格低"因而对大豆油的价格替代效应较

为显著$再次"也是本文要验证的重点"转基因大豆油的市场份额在强制性

标签实施前后发生了统计学上非常显著的变化"市场份额下降了"8#=个百分

点$花生油的市场份额受强制性标签的影响不显著%而葵花子油的市场份额

受强制性标签的影响增加=8==_的市场份额#$

# 江苏省城调局近期在全省范围内抽样调查的初步结果表明"与两年前相比"选择葵花子油的居民净增加

"<户"是选择花生油的居民净增加数的=倍"O;8;_的人由于营养成分的关注而做出了改变选择的决定$

出于本文的研究目标"市场份额的其他变化不在这里详细讨论$
如前所述"转基因食品强制性标签对市场份额的影响直接取决于消费者

的接受程度和反应程度"而这些可能受到消费者个人特征的影响"包括收入#
受教育程度#对营养的认知程度#风险忍受程度#所处环境状况等$本 研 究

所用资料来自于超市的实际销售数据"虽然能比较准确地揭示了转基因标签

的实施对食用油市场份额的实际影响"但无法追踪购买者的个人信息"因而

个人特征的影响有待进一步研究$同时"本研究的样本期较短"需要增加至

更长的时间段"以便更准确地测定标签政策对市场份额的影响是否已经稳定

下来"即转基因食用油的市场份额是否还会进一步缩小$这些将是进一步研

究的方向$
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